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Definizione di terza missione

 Sono tutte quelle attività svolte, oltre alla didattica ufficiale e ricerca finanziata 

tramite bandi competitivi, che contribuiscono alla crescita, sociale, scientifica ed 

economica del territorio in cui si opera.

 Cosa è:

 Brevetti: valorizzazione della proprietà intellettuale

 Spin-off: imprenditorialità accademica

 Conto terzi: importi di contratti di ricerca committenza esterna

 Public Engagement: insieme di attività organizzate istituzionalmente con valore 

educativo, culturale e di sviluppo della società e rivolte a un pubblico non accademico
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Public engagement

Due criticità:

1) Spesso la ricerca si fa domande che non risponde alle domande impellenti del 
dibattito di policy economica corrente. 

a) Ad esempio è quasi impossibile trovare dei paper dove si discuta  di 
come dovrebbe e essere strutturato l’indicatore di spesa che 
garantisce la convergenza tra debito/pil verso un equilibrio 
ragionevole. 

b) Pochissimi hanno contestato e discusso in modo scientificamente 
motivato la totale sconnessione tra richiesta di deficit al 3% e 
debito/pil al 60%.

c) Dopo la fiammata inflazionistica non si trova un paper scientifico sul 
tema del fiscal drag, che pure in Italia ammonta a decine di miliardi.
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Public Engagement

Che fare?

E’ necessario creare incentivi a che anche i giovani ricercatori si 

impegnino nel public engagement inserendo nelle criteri di valutazione 

dei concorsi o ASN una quota di punteggio specifica dedicata al 

riconoscimento di queste attività. Una idea potrebbe essere ad esempio 

il numero di citazioni in documenti istituzionali o in periodici specializzati, 

ma comunque rivolti ad un vasto pubblico.
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Public Engagement

2)  Alcune volte proviamo a rispondere a domande impellenti che ci vengono 

dalle contingenze di politica economica con lavoce.info, editoriali su 

quotidiani, interviste, Eco, etc…

a) E’ sufficiente? La sensazione è che non incidiamo per come 

dovremmo.

b) Perché:

a. Il linguaggio è troppo complicato

b. Lo strumento (generalmente l’articolo) non è più usato per 

comunicare
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Public Engagement

Che fare? 

a) E’ necessario fare grande sforzo di semplificazione senza 
ovviamente perdere i contenuti essenziali

b) Bisogna pensare a strumenti social con i quali molti di noi non hanno 
probabilmente adeguata dimestichezza. Questo è essenziale. Oggi si 
legge molto meno di ieri, ma si ascolta e guarda molto di più (è più 
sbrigativo: si perde meno tempo..)

I punti a) e b) non sono di facile attuazione. Per  chiunque voglia 
intraprendere questa strada (che darebbe un senso a tutti i nostri sforzi) 
– Dipartimenti, Siep etc. – è necessario fare un investimento nella 
creazione di una seria struttura di comunicazione. C’è bisogno di 
esperti del settore per tarare in modo adeguato i messaggi che devono 
veicolare contenuti complessi, e di  esperti nella gestione del web.
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